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Esta separacion de los territorios, de
las actividades y de los actores requiere de
una mediacién que permita su interrela-
ci6bn. Para que esta integracién pueda
concretarse se necesita un puente entre el
adentro y el afuera, solo posible de lograr-
se a través de los medios de comunica-
cidén, que con el paso del tiempo ha ido
creciendo, al extremo de que hoy el uno
sin el otro es absolutamente impensado.

Con el inicio del fatbol moderno,
cuando el fatbol se separa del fiitbol rugby,
uno de los factores mas importantes para
la consolidacidén como un deporte inde-
pendiente fue la prensa, que al decir de
Eisenberg et.al (2004): “La Football
Association, cuyo secretario era Charles
Alcock, fue mas activa, puliendo las inco-
herencias de las reglas, enviando circulares
a los clubes lideres, y hasta organizando
partidos demostrativos con el fin de mos-
trar cdbmo funcionarian las reglas que ha-
bian sido revisadas. La tarea de Alcock co-
mo periodista deportivo escribiendo arti-
culos para tres periddicos diferentes ayu-
d6 a promover un juego que él mismo
practicaba”. En otras palabras, un medio
de comunicacién como la prensa permi-
ti6 no solo que el fatbol sea conocido si
no también legitimado en la sociedad.

La difusion del fatbol: el transporte
como medio de comunicacion

Al dia siguiente de la codificacién de las
leyes del fatbol, los barcos y los ferrocarri-

les se convirtieron en los medios funda-
mentales para la difusién del deporte por
el mundo. Se puede afirmar, sin temor a
equivocacion, que el fatbol se transporto
desde Inglaterra primero hacia Europa y
después hacia América Latina, a través de
los navios ingleses que atracaron en los
puertos de estos territorios; para poste-
riormente y a través de los ferrocarriles,
también ingleses, empezar a ganarse su es-
pacio al interior de los territorios de los
paises. De alli que se pueda afirmar, si-
guiendo a Villena (2004), que: “La difu-
sion del fatbol ha estado, hasta ahora, es-
trechamente relacionada con otro fend-
meno coetaneo: la difusiéon de la forma
moderna de comunidad politica, esto es la
constitucién de los Estados-Nacion”.

Fue con el arranque de la primera mo-
dernidad, gracias al impulso de la interna-
cionalizacién de la economia y la forma-
ci6n de los Estados Nacionales, que el fat-
bol pudo despegar. El fatbol le imprimid
un sentido de progreso a la sociedad mun-
dial, por que su mensaje venia precedido
de la revolucién industrial y del desarrollo
de la democracia, que eran la imagen de la
modernidad. Pero también el fititbol, como
un fenémeno de la modernidad, acompa-
116 el proceso de “civilizacion” y de racio-
nalizacién de la violencia.

La exigencia del relato local /visitante:
la radio

En sus inicios cuando alguien no iba al
estadio se enteraba de lo ocurrido —los
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Por otro lado, la propia evolucién del
fatbol hace metastasis en los territorios
nacional y planetario, desarrollandose con
fuerza los campeonatos nacionales e in-
ternacionales lo cual genera el nacimien-
to de un hecho inédito y fundamental
para la historia del fatbol: el jugar de
local, que encierra en si mismo el que el
otro juegue de visitante; es decir en un
lugar distante y distinto. Solventar esta di-
sociacion del espacio unico del futbol ge-
nera una demanda creciente a los medios
de comunicacién: la necesidad de trans-
mitir en directo los partidos de local y de
visitante para que el otro los oiga y/o vea.
En otras palabras, el partido de visita ter-
mina siendo el detonante para que los
medios de comunicacion puedan trans-
mitir en “vivo y en directo” los partidos.

El salto espectacular local/global:
la television

La televisiéon, que vino para quedarse por
largo rato en la historia, hizo que el fit-
bol se transformara en imagen y que se
universalizara en tiempo real, aunque
disociado entre la taquilla local y el
espectaculo global. Los cambios que
introdujo han sido notables. Alli, por
ejemplo, la mutacién en los colores de
los uniformes, la conversiéon de los es-
pectadores en actores, la definicion de los
horarios de transmision, el estadio con-

otras actividades de la vida social, como la poli-
tica y la economia, con resultados precarios.

vertido en set de television, la mundiali-
zacidn de la jerga deportiva, la presencia
de los futbolistas-vitrinas, el desarrollo de
los estilos nacionales de juego, entre
otros.

En la difusiéon del fatbol tuvieron
mucho que ver los medios de transporte
de pasajeros y bienes -como los navios y
el ferrocarril- y en su globalizacién jugé
una funcién determinante la televisién.
La entrada de este medio de comunica-
cién revoluciond el futbol y su relaciéon
con los otros medios. Sin temor a equivo-
cacidn, se puede afirmar que la television
puso un antes y un después al fitbol, y lo
hizo desde el tltimo tercio del siglo pasa-
do, mis concretamente a partir del mun-
dial de México en 1970, cuando se lo pu-
do ver en el mundo entero de manera di-
recta gracias a la television satelital.

Con la televisiéon definitivamente el
futbol entra en una nueva légica. Un pri-
mer gran cambio que se observa tiene
que ver con el salto que se produce cuan-
do se sustituye la l6gica que introduce el
binomio local-visitante, que incididé en la
necesidad de transmision del partido en
vivo y en directo, hacia la 16gica local-glo-
bal que lleva a la integracién universal de
un espacio continuo donde la cancha y el
estadio quedan subsumidos dentro de la
dinamia que tiene la television mundial,
controlada monopolicamente por spon-
sors y cadenas de transmision televisiva.
De esta manera se convierte en un nego-
cio espectacular que masifica su consumo
e internacionaliza el fatbol, pero no el






Fernando Carrién M.

ta, por cable y pague por ver que esti
conduciendo a una elitizacion de la au-
diencia dentro y fuera del estadio. Adi-
cionalmente esta segmentada por paises.
Y, por otro lado, también ha producido el
predominio de ciertas ligas, y dentro de
ellas, de algunos equipos. Asi tenemos,
por ejemplo: en la liga espafiola al Barce-
lona, en la argentina al Boca Juniors, en
la italiana al Milin, en la inglesa al
Chelsea y en la mexicana al América, en-
tre otros.

La television al lograr esta concentra-
cién también produjo dos situaciones: la
aguda diferenciacion entre las ligas na-
cionales, al extremo de excluir a las que
no alcanzan este sitial estratégico v, ter-
minan, por tanto, ubicadas en el dmbito
de la periferia del futbol central, desde
donde proveen sus mejores elementos
(exportan) y al que se integran como
consumidores de un producto distante.Y
también establece la existencia de pun-
tos estratégicos (estadios, clasicos, juga-
dores), convertidos en nodos de las redes
globales del fatbol: nos referimos a cier-
tos estadios (San Ciro, Nou Camp), par-
tidos clasicos (Barcelona - Real Madrid;
Boca Juniors - River Plate), jugadores
(Beckhan, Ronaldo?®), barras bravas
(hooligans), arbitros (Colina), periodistas
(Niembro) y marcas (Nike, Adidas), en-
tre otros. Este proceso excluyente cuan-
do se creia que las distancias en el futbol

3 “La television sdlo toma a Ronaldo cuando
tiene o busca la pelota” (Villoro, 158, 2006)

se habian acortado. Pero no es asi, por-
que un fenémeno extra ftbol impone
nuevas condiciones de inequidad: la te-
levisiéon ha llegado para producir desi-
gualdad en los componentes del fatbol,
en base a ese mercado abierto en el que
se desenvuelve.

En América Latina, por ejemplo, a
través de la monopolizacién de los dere-
chos de transmisién de television intro-
ducidos por Fox Sports, Torneos y Com-
petencias o Taffic se definen los torneos,
los calendarios, los horarios de los parti-
dos*, los nameros de los equipos que par-
ticipan por pais y, por si no fuera poco, la
homogenizaciéon del sentido festivo del
fatbol con los canticos, banderas y colo-
res (Carri6n, 2005). Ademas de ello, han
integrado asimétricamente al mercado
del fatbol entre las ligas de importacién
y las de exportacion de futbolistas, em-
presarios y técnicos, con lo cual los esti-
los nacionales del fatbol empiezan a di-
luirse y a dejar de representar el ser na-
cional.

El estadio, como lugar privilegiado
donde se producia la relacién deporte-
hincha o especticulo-espectador, se trans-
forma funcionalmente. Hoy en dia los
estadios de fatbol son los grandes sets de la

Hoy son las cadenas de television propietarias de
los derechos de transmisién de los partidos las
que deciden, quién, dénde y cuindo juegan. Por
eso, nuestros equipos en las eliminatorias y en las
copas de clubes tienen que jugar en horarios
secundarios; mientras que los argentinos y brasi-
lefios estin en los estelares.
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antafio; lo cual conduce a una concentra-
cién de recursos econdémicos en pocos
equipos que va de la mano con la con-
centracion de los mejores jugadores de
los clubes. Esto dltimo tiene que ver con
la absorcion de los deportistas que hacen
los clubes mas ricos y populares de los
jugadores de los equipos de la mitad de la
tabla para abajo, convirtiéndolos en las
verdaderas divisiones inferiores de los
mas ricos.

De espectador a audiencia. Los medios
de comunicacién transforman el conte-
nido y funcionalidad del observador del
fatbol, porque con la radio se pasa de afi-
cionado a espectador y con la televisién
de espectador a tele audiencia, lo cual —a
su vez— conduce a la existencia de una
industria de entretenimiento masiva. El
aficionado no es interpelado en cuanto a
su adscripcién al equipo de sus afectos
sino a su capacidad de consumo de una
industria particular del entretenimiento.

Del fatbol a los medios. Los medios se
han desarrollado gracias a las demandas
propias del fatbol. Asi tenemos co-mo el
famoso “pague por ver” de la television
se logra gracias a este deporte y como los
medios de comunicacion tienden a espe-
cializarse a través del llamado periodismo
deportivo con secciones especializadas
(Deportes) o con medios dedicados con
exclusividad al tema (Suplemento AS de
El Comercio). Pero a su vez se puede ob-
servar una invasién del fatbol en otras
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secciones especializadas como son las
secciones econOmicas (Revista Dinero
de HOY), politicas (Diario La Hora), ju-
ridicas o suplementos dominicales (Fa-

milia de El Comercio).

La tecnologia. Los grandes aconteci-
mientos del fatbol mundial, desde me-
diados del siglo pasado, se han converti-
do también en sucesos tecnolégicos,
principalmente, de las comunicaciones;
de los estadios por el confort, del balén
para hacerlo mas ripidos, de las camisetas
por la hidrofilidad o la ergonomia, de los
zapatos por el peso, de los entrenamien-
tos para mejorar el fisico vy, por cierto, de
los medios de comunicacidn.

La funcionalidad de los medios.
comparan los cuatro medios de comunica-
cién fundamentales en su relacién con el

Si se

fatbol podemos convenir que: a) La pren-
sa es evocativa, por que le permite poner
algo de distancia frente al hecho noticioso
para ser el medio mas analitico del perio-
dismo deportivo. b) La radio es descriptiva,
por que el relator debe construir en el
espectador un imaginario de lo que ocu-
rre en la cancha. Por eso, es el ambito de
mayor creatividad. ¢) La television es nomi-
nativa, dado que la presencia de la imagen
lo dice todo, un buen relator lo que hace
es dar los nombres de los jugadores y el
resto queda para que el televidente saque
su propia opinion. d) Y, finalmente, la
Internet es informativa, teniendo -por lo
pronto- una funcién subsidiaria.
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La Biblioteca busca abrir un camino de
reflexion y conocimiento de nuestro fat-
bol, justo cuando hemos dado el salto
internacional con la clasificacién a dos
campeonatos mundiales seguidos: el de
Corea-Japén de 2002 y el de Alemania
de 2006.Y al hacerlo hay la oportunidad
de conocer no solo al deporte como tal,
sino al conjunto del fenémeno del que
es parte. Esta internacionalizacién inser-
t6 al Ecuador en los procesos de compe-
titividad a escala mundial, en todas las
dimensiones que adornan al fatbol. Esto
significa que para ser competitivos en el
deporte se requiere de una soélida estruc-
tura organica, de flujos financieros mini-
mos, de respaldos sociales y de una
importante opinioén publica. Si el fatbol
ecuatoriano ha mejorado considerable-
mente este ltimo tiempo, al ubicarse a la
altura de muchas de las mejores seleccio-
nes del mundo, también tiene que po-
nerse a su altura el periodismo vy las cien-
cias sociales.

La Biblioteca del Fatbol Ecuatoriano
busca ser un punto de partida de un
suefio en construccidén que deberd ser
edificado con investigacidén, debate y ca-
pacitacién. Busca convertirse en un pel-
dafio dentro de algunos otros que permi-
tan una mayor reflexién y conocimiento
del fatbol y la sociedad nacional. Solo asi
se le podrd dotar al fatbol de una histo-
ria donde reconocerse, de una geografia

en la cual asentarse, de una economia
para proyectarse y de una cultura desde
la cual identificarse.Y sobre todo, contar
con un grupo de personas ¢ instituciones
que salgan al estudio de este gran fend-
meno global.

No ha sido facil encontrar personas
que dejen un momento su actividad pro-
fesional y la pasion, para que piensen el
futbol objetivamente. Tampoco ha sido
ficil que las instituciones entiendan y
apoyen el proyecto. Pero, finalmente, se ha
conseguido. La Biblioteca tiene la inten-
sidn de romper el prejuicio de intelectua-
les, empresarios e instituciones por consi-
derar al fatbol como una actividad inftil,
alienante y divisora. Pero también para
hacer conciencia en la “gente de fatbol”
-que opera como burbuja de cristal impe-
netrable- que debe abrirse a entender el
fatbol como una actividad que requiere
de historiadores, economistas, socidlogos,
antrop6logos, etndlogos, urbanistas, psico-
logos, médicos y no solo periodistas
deportivos, deportdlogos o futbolistas.

El aporte de la Biblioteca no esta en la
singularidad de cada uno de los voliume-
nes y mucho menos, de uno o varios arti-
culos aislados; sino en el objetivo® de em-
pezar a pensar el fitbol desde una 6ptica
plural. De alli que su importancia esté en
la suma de los cinco volimenes y en la
unibén de todos los articulos bajo el manto

de la integralidad. Es por la totalidad y no

8 La maxima expresion del fatbol es el gol, que
significa objetivo, meta.
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el fatbol requiere de una narrativa que le
de racionalidad y 16gica discursiva con la
finalidad de integrar sus varias dimensio-
nes operativas. Al fatbol se lo relata, ana-
liza y narra, asi como también se lo inter-
preta y cuenta. Es que el fatbol tiene una
narrativa que le es propia y otra que se
estructura sobre la base de metaforas.

La primera dimensioén narrativa viene
de la propia logica del fatbol como
deporte. Para nadie es desconocido que
tiene una jerga que le es propia, donde se
conjugan un conjunto de categorias
importadas de distintas disciplinas del
quehacer intelectual. La segunda dimen-
si6n narrativa se la construye desde la
distancia al hecho deportivo, sea desde el
periodismo, la ciencia social o la literatu-
ra. Al fatbol se lo juega y reflexiona, por
que es una actividad que se vive dentro y
fuera de la cancha, al extremo de que -
como dice Antezana (2003)-: “La forma
de vivir (en) el futbol es hablandolo, ver-
balizandolo, que los aficionados sean
también un importante actor —como el
coro griego- en este especticulo drami-
tico”. Y ello es posible porque el fatbol
como el teatro tienen actos escénicos de-
sarrollados dentro de la cancha (aqui) y
relatos, narrativas y actos verbales (alld),
que dan lugar a la ecuacién que socializa
al futbol con el especticulo.
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